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0 ano passaclo. com todos os

problemas causados pela

pandemia do novo coronavirus,
nossa Entidade acreditou no potencial do
nosso empresariado. Foi realizada uma
campanha extremamente exitosa.
Este ano, continuamos vivendo sob a
adversidade causada pela pandemia;
porém, com mais esperanca em dias
melhores, A Campanha: "O comércio &
nosso e a $orte é sual”, tem tudo para ser
grandiosa novamente, pois temos, como
sempre, o respaldo de nossos associados.
Serdo distribuidos R$ 100.000,00 em vales-
compras e mais 8 motos 0 km.
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a estamos indo para o segundo ano da
pandemia. O que se pensava gue era um
gripezinha e gue nao iria disseminar
muito, esta se tornando no maior desastre
sanitdrio da nossa histéria. A gripe
espanhola, que atingiu o Brasil na segunda
década de 1900, teve 30.000 mortes, para
uma populagac de 35.000.000 pessoas, 0
gue deu uma morte a cada 1.166,7 pessoas
vivas. O novo Coronavirus ja passou das
400.000 mortes para uma populacio de
211.000.000 pessoas, o que da uma morte a
cada 527,5 pessoas vivas, e a tendéncia &
gue aumente ainda muito mais.
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ACEOC inicia a Campanha
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ACEOC - Associacdo Comercial e

Empresarial de Osvaldo Cruz,

lancou no Gltimo dia 19 de abril a
Campanha: "0 comeércio & nosso e a $orte
esual”,
Ao longo do periodo, serdo oito sorteios,
com o primeiro, ja na proximo dia 8,
“Apesar de todas as dificuldades
enfrentadas ao longo do dltimo ano e gque

ainda estamos vivendo por conta da
pandemia, temos que manter a motivagao
necessaria para superar esta situacdo. Por
isso, reunimos nossa Diretoria e
apresentamos a Campanha com novo
formate e premiacao inédita. Assim,
mantemos a unido e forca dos nossos
associados”, declarou o Presidente da
ACEOC, Edivaldo Marconato. Pag. 03

LGPD exige adequacoes sobre
dados de clientes. Sua empresa

esta preparada?

No més de agosto comecgam a vigorar,
efetivamente, as disposicdes contidas
na Lei Geral de Protecao de Dados
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(LGPD). Mas vocé sabe como isso
pode impactar o dia a dia de sua
empresa? Pag. 07

Saiba mais como estdo os trabalhos
desenvolvidos pelas camaras técnicas
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02 palavra do Presidente

Nossa Campanha esta nas ruas!

0 ano passado, com todos os problemas causados pela
pandemia do novo coronavirus, nossa Entidade acreditou no
potencial do nosso empresariado.
Foi realizada uma campanha extremamente exitosa. Tivemos um
aumento na venda de cotas, como também, um aumento no numero de
associados.
Isto mostra que apesar das criticas de alguns, por vezes contundentes,
guanto ao trabalho feito pela Entidade no combate a pandemia, ele foi
proficuo e sem falsas promessas, respeitando sempre a Lei e a Ordem.
Foram distribuidos R$ 100.000,00 em vales-compras e mais 6 motos 0 km,
sendo que a Associacao Comercial subsidiou 50% da campanha. Foi uma
das Unicas cidades da regido, sendo a unica, a fazer campanha de tal porte,
Nno ano que passou.
Muitos ndo acreditavam no nosso Sucesso, mas provamos que, com
honestidade, organizacao, perseveranca e transparéncia, se pode fazer
um grande trabalho.
Este ano, continuamos vivendo sob a adversidade causada pela
pandemia; porém, com mais esperanca em dias melhores. As atividades
consideradas como ndo essenciais tiveram uma flexibilidade em seu
funcionamento.
Ainda ndo é o que desejamos, mas é o possivel, por ora. Esperamos que
tenhamos uma flexibilizacdo maior ainda e que possamos retornar as
nossas atividades com a mesma liberdade que tinhamos ha mais de um
ano.
Com tudoisso, nossa Entidade nao parou e nem esmoreceu.
A Campanha deste ano, cujo nome sera “O comércio é nosso e a $orte é
sual” e cuja preparacao comecou no final de 2020, tem tudo para ser
grandiosa novamente, pois temos, como sempre, o respaldo de nossos
associados. A premiacado sera maior em relagdo ao ano passado,
Serao distribuidos R$ 100.000,00 em vales-compras e 8 motos 0 km. O que
ajudara em muito o empresariado de nossa cidade.
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Presidente da ACEQC

A Campanha, que comec¢ou na
ultima quinzena de Abril, sorteara, a
partir de Maio, uma moto por més
até omeés de Dezembro.

Novamente a Entidade subsidiara
50% da Campanha.

Esperamos gque tenhamos um
nimero de cotas vendidas bem
maior em rela¢do ao ano passado.

Oxala, em Dezembro, tenhamos o
comércio aberto sem restrigdes,
para que possamos fazer uma
grande festa!

Juntos somos fortes!
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“O comeércio é nosso e a Sorte é sua!”

A ACEOC - Associacdo Comercial e
Empresarial de Osvaldo Cruz lancou no
ultimo dia 19 de abril, a Campanha: "0
comeércio € nosso e a $orte ésual”.

Ao longo do periodo, serdo oito sorteios,
com o primeirg, ja no proximo dia 8.

A Campanha chega com uma novidade: a
adogdo do sistema “online”. Os
consumidores que efetuarem suas
compras receberdo um cupom com um
codigo que serd utilizado para fazer o
cadastro no site da Promocgao.

“Apesar de todas as dificuldades
enfrentadas ao longo do Gltimo ano e que
ainda estamos vivendo por conta da
pandemia, temos que manter a motivagdo
necessaria para superar esta situagao. Por
isso, reunimos nossa Diretoria e
apresentamos a Campanha com novo
formato e premiacado inédita. Assim,
mantemos a unido e forgca dos nossos
associados”, declarou o Presidente da
ACEOC, Edivaldo Marconato.

A apuracdo dos contemplados serd pela
extracao da LOTERIA FEDERAL. Os name-
ros da sorte gerados no sistema de
cadastramento online serdo acumulati-
VoS, ou seja, valem para todo o periodo da
campanha.

As datas dos sorteios serdo;
1°-Maio - Dia das Maes 08/05/2021
05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e 01
Moto O KM
2°)Junho 12/06/2021
05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e 01
Moto 0 KM
3°)Julho 24/07/2021
05 Vales-compras de R$% 1.000,00 e 01
Moto O KM
4°) Agosto - Dia dos Pais 07/08/2021
05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e 01
Mato 0 K

Fims Aracesr ASSOCIAGAD
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5°)Setembro 11/09/2021

05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e O1
Moto 0 KM

6°) Outubro - Dia das Criangas
16/10/2021

05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e 01
Moto 0 KM

7°)Novembro 20/11/2021

05 Vales-compras de R$ 1.000,00 e 01
Moto O KM

8°) Janeiro 08/01/2022

01 Vale-compras de R$ 15.000,00

01 Vale-compras de R$ 10.000,00

01 Vale-comprasdeR$ 5.000,00
35Vales-compras de R$ 1.000,00

01 Moto 0 KM

QOutra novidade & que os associados
participantes poderdo utilizar o sistema
para fazer suas proprias campanhas,
oferecendo prémios instantaneos na

BAIXE NOSSO

APLICATIVO

E conheg¢a nosso

Guia Comercial

O Gerente, Jodo Lino, ao lado do Presidente da da ACEQC, Edivaldo Marconato

forma de vales-compras, validos apenas
em produtos dos estogues da empresa, (o
valor do prémio instantdnec ndo podera
ser superior a R$ 560,00 cada), desde que
sejam comunicados antecipadamente a
ACEQC.

Para participar desta campanha, as
empresas associadas de qualquer
segmento deverdo adquirir cotas de
cupons (ouro ou prata), no maximo 02
(duas) por CNPJ, que serdo divididas em 08
parcelas, e como foi feito nos anos
anteriores, as empresas participantes
desta Campanha, concorrerdo a uma
premiacdo de R$10.000,00 (Dez mil reais).
A ACEOC ira subsidiar 50% (cinquenta por
cento) nos valores das cotas.

Para mais informacdes, entre em contato
com a Associacdo Comercial e Empresarial
de Osvaldo Cruz pelo telefone: (18) 3528-
21300u pelo celular; 18 99640-2130.
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06 Coluna do Tadeu

A pandemia que nao acaba

4 estamos indo para o segundo ano da pandemia. O que se pensava que era um gripezinha

e que nao iria disseminar muito, esta se tornando no maior desastre sanitario da nossa

historia. A gripe espanhola, que atingiu o Brasil na segunda década de 1900, teve 30.000
mortes, para uma populacdo de 35.000.000 pessoas, o que deu uma morte a cada 1.166,7
pessoas vivas. O novo Coranavirus ja passou das 400.000 mortes para uma populagdo de
211.000.000 pessoas, o que da uma morte a cada 527,5 pessoas vivas, e a tendéncia é que
aumente ainda muito mais. Isto mostra que a atual pandemia é muito mais letal. Se fossem
todas medidas urgentes para combater o virus, ndo estariamos nesta situacao.
Mossas autoridades estdo mais preocupadas com a eleicdo presidencial que acontecerd no
proximo ano do que com a populacdo. Esta fica em segundo plano. Em menos de 2 anos,
tivemos 4 Ministros da Salde, o que da uma média de menos de 6 meses pra cada um.
Teria que haver uma centralizacao nas medidas de combate 4 epidemia. Mas ndo € isso o que
acontece. Oxala isto venha a ocorrer. Todas as autoridades envolvidas tém a sua parcela de
culpa. AOMS recomenda o isolamento social, o uso de mascara e o protocolo de higiene, mas
isso ndo & seguido por grande parte da populagéo. O que se vé& e um grande numerc de
pessoas saindo as ruas sem mascara, fazendo festas e encontro em pragas, gerando
aglomeracdo. Tem que haver uma fiscalizacdo forte e continua para se evitar aglomerages.
Multar as pessoas que desobedecem as normas definidas pelas autoridades. Muitos Prefeitos
ndo agem com rigor com medo de desagradarem seus eleitores.
O empresariado ndo aguenta mais. Muitas portas ja foram fechadas, muitas atividades ja
foram encerradas. Sorte que estamos tendo vacinas. Ainda sdo poucas, mas é o que tempos
por ora. Até vacinar toda a populacao, vai tempo. Cumpre salientar, que mesmo estarmos
vacinados, ndo podemos deixar de continuar com o isolamento social, use de mascara e o

Luiz Alberto Tadeu de A. Lassen

Como quando ocorreu a gripe espanhola, no
Brasil tambem houve pessoas e autoridades
que negavam a doen¢a. Ha o mito de que o
Presidente a época, senhor Rodrigues Alves,
morreu em decorréncia daguela gripe. Esse
fato nao pode ser comprovado.

Vamos torcer para que passemos esta fase
tao critica e possamos voltar a normalidade

protocolo de higiene. £m pouco tempo.
Ndo podemos deixar de reconhecer o excelente trabalho executado pelos profissionais da ~ Pode parecer irdnico, mas desejo a todos
area de satde em todos os setores. Mesmo extenuados, eles continuam trabalhando com  boasvendas!

afinco, procurando atender a populacdo da melhor forma possivel,

Aniversariantes de Maio

01 — MARIZA APARECIDA MENOSS! (AUTONOMA); GUILHERME ALVES RIBEIRO
{GUINATRUCK CENTER);

02 - ERICA RENATA FAZAN BUSSOLA (H. LOJA DA HERING); SANDRA CONTIER!
(CASADE CARNES BARBOSA):

03 - CLAUDIR MUNOZ LOPES (HERA MARTHE); JOSE CARLOS CARBONI
{AUTONOMO); VANIAELENATONIOLO SILVERIC (VANIAH MODAS);

04 - ANTONIO OCTAVIO CASSIRARGUI (AUTONOMO); WILLIANS MARTINS
VITORIO (AUTONOMO); ELISANGELAARANA BASSO LOPES (HERAMARTHE);

05 — JOSE CARLOS RODRIGUES (AUTONOMO); MARIA ANGELICA DE ARRUDA
VILLACA (VILLAGE IMOVEIS); MARIO SETSUO YUASSA (YUASSAELETRONICOS);
06 — JOSE CARLOS ZANI {AUTONOMO); CESAR HIROSHI YOSHIDA
(SUPERMERCADO CASAALIANGAY);

07 - ALDA VIEIRA DA SILVA MORAES (D SENSAGAQ SORVETERIA); EVANDRO
POLLI DA SILVA (NETZEE AGENCIA DIGITAL); MARIA CLARA POLONI SILVA (COZ
JEANS):

08 — APARECIDA TRESSANO FILO (TROPICAL FOTOGRAFIAS), NEUZA MARIA
PINOTI DE ARAUJO (DUBIBRAS PRODUTOS AGRICOLAS); RICARDO TAMINOTO
(RESIDENCIAL PARK SANTA MONICA); ROSA ALICE FIRMINO MARQUES
{QUITANDAE MERCEARIAPONTO CERTO);

09 - MARIA ELIZA DE CAMARGO BUSSOLA CESAR (H LOJA DA HERING}; MILTON
CALARGA (AGROCAQ PET SHOP); NILTON MARCOS DO CARMO BERNARDINETT!
{AUTONOMO); ADRIEL RENATO CAMPOS (COYOTE MOTOPECAS);

11-CLARICE BARONI SANDRINI (CELESTE BEAUTY);

12 — JOSE GONZAGA DA SILVA NETO (FACULDADE REGES); MARCIO TOSI
PEIXOTO (CASA DO CONSTRUTOR); THOMAZ ANTONIO DE FAVARE JENERI
(CIMAFA COMERCIO DE MAQUIANAS E EQUIPAMENTOS); BRUNIELE PRETTE
SOARES DASILVA (ULTRAGAZ):

13-LAZARO DE JESUS DOS SANTOS (SCANCRUZ);

14 — LUCIANA CRISTINA SILVA MIGUEL (ELETROESTE); SILVANA REGINA DOS

SANTOS BOLICATO (SILVANA TRANSP. ESCOLAR|; LEANDRO TIETZ DE OLIVEIRA
(ERVADOCE FARM, DE MANIPULAGAO); MIGUEL DA CUNHA NETO (MIGUEL SEMI
JOIAS); ALONSO CAMPOY NETO (EDIFICIO SANTAMARIA)

15 — ELIANE CORREA ROMANO BARBOSA (AUTONOMO): LUCIANG FERREIRA
NEVES (ENXOVAIS NEVES);

16 — NAGACO HARADA (HARADA MODAS); SILVANA PEREIRA SILVA BORGES
(CONSULT, ODONT. DR. LUIZ C. BORGES); CHARLES SANTOS (MAGNATAOVOS);
17 ~ANTONIO APARECIDO ROCHA (ROCHA & ROZARIO LTDA); DELMIRO ANTONIO
GARGANTINI (AUTONOMO); DENIS DE SOUZA (AUTO POSTO FENIX); RONALDO
RAINHA(RAINHATECIDOS);

18 - MARIAALZIRA GUIMARAES GATTO (PINGO DE GENTE); REGINALDO NICOLA
BAPTISTIOLI (BAZAR NOSSA SENHORA APARECIDA); RUI FURLAM (RF
FACTORING): BIANCAJAQUELINE RIZZI (REAL MATERIAIS P/CONSTRUGAO)

20~ JULIO CARLOS DE ARRUDA (CASUL); MARIA APARECIDA MACHADO STORTO
(TVMAURICIO);

21-LUCIANO CARLOS POLI (STARMOTO PEGAS);

22 - HELENA RITA DA SILTA (CENSURA LIVRE CONFECGOES); GIOVANI CORREA
ROMANO (AUTONOMO);

24 - JOAO EDUARDO DE LIMA (LIMA REPRESENTACOES), NEIDE APARECIDA DA
SILVA TRAVAIM (CARDANS TRAVAIM); REGIANE POLI (JUTEG TECIDOS); TOMOE
TAMASHIRO BORTOLUC! (SANTO ANTONIO MADEIRAS E FORRODE PVC);

25 - HERMINIO JANER| NETO (CIMAFA COMERCIO DE MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS); EMERSON APARECIDO ANTONIAZZI (CRUZ DIESEL); JOSE
NIVALDO FERNANDES (AUTONOMO); MAURICIO STORTO (AUTONOMO);

26- JOSE TAMELINE (AUTONOMOY);

27-ALDEMIR MARQUES CALDEIRA(ELETROARY);

29-EURIDES BITELLI (AUTONOMOY;

30 - ELTON LUCIMAR TOMASELLA (MAC CENTER CENTRO AUTOMOTIVO); VERA
LUCIADELARCO FILETTI (ADVOCACIAFILETTI);
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 ESPECIAL 4Rel=I9) exige adequacoes

sobre dados de clientes. Sua empresa
esta preparada?

o proximo més de agosto

comecgam a vigorar,

efetivamente, as disposicoes
contidas na Lei Geral de Protecao de
Dados (LGPD). Mas vocé sabe como
isso pode impactar o dia a dia de sua
empresa?
O SEBRAE disponibilizou no endereco
eletrdnico: :
https://www.sebrae.com.br/sites/Por
talSebrae/artigos/lgpd-exige-
adequacoes-de-empresas-a-dados-
de-clientes-veja-o-que-
muda,fe51f2520da54710vVgnVCM100
0004c00210aRCRD , um material
orientando sobre o que muda a partir
da vigéncia da Lei. Os principais
pontos sao:

O que sdo dados pessoais e por que
precisamos proteger esses dados?
O conceito de Dado Pessoal esta no
artigo 5° da LGPD e diz que é toda
informacdo que torna a pessoa
identificada ou identificavel, ou seja,
que permite saber quem vocé é. Esse
dado é relacionado somente a pessoa
natural (fisica).

O artigo 5° traz tambem outros
conceitos, como o de Dado Pessoal
Sensivel, que sdo mais relacionadas a
intimidade do cidaddo e por isso eles
te mandam uma protecdo maior,
como orientagao sexual, origem racial
ou orientacdo politica.

A importancia de proteger esses
dados esta difundida no conceito,
afinal sdo direitos fundamentais da
pessoa, muitas vezes relacionadas a
liberdade, a intimidade, e a privaci-
dade em si. Essa lei foi criada inclusive
porque os dados pessoais sdo gran-
des riquezas que pertencem ao
individuo,

Qual o impacto desta Lei no dia-a-
dia da minha empresa e mais: como
posso alcancar meu cliente sem
violar a privacidade dele?

A Lei possui 10 hipoteses em que eu
posso coletar os dados do cliente de
forma licita, e quase todas elas se
aplicam a realidade das empresas,
sejam publicas ou privadas. Mas nao
vai existir necessariamente uma
hipotese especifica para vocé. Quan-
do isso acontecer sempre vai existir o
consentimento de forma especifica,
clara e explicita. Uma outra via de
coleta e tratamento de dados pes-
soaiséolegitimointeresse.

Quais os 4 principais impaoctos da
LGPD narotina da minha empresa?

1. Impacto na relagdo e na comunicacéo
comocliente

E como vocé vai fazer para montar a
sua estratégia de negocio, de modo a
conseguir os dados que vocé precisa
sem perder esse cliente de vista. Para
isso é preciso construir a sua politica
de protecdo e seguranca de dados de
forma clara concisa, e com linguagem
acessivel, que ele possa compreender
e confiar no que vocé esta dizendo.

2. Impacto direto na coleta e na andlise
desses dados pessoais

Talvez vocé precise desprender um
pouco de recurso para tornar a
protecdo desses dados efetiva e para
tornar a sua base de dados segura de
modo que ndo haja viclagdo, porque a
violagdo gera sancdo e pode gerar
prejuizo. Entdo e mais vantajoso
investir em protecdo de dados do que
arriscar uma eventualfinalidade.

3. Impactos na rotina dos coloboradores
daempresa

Eimportante determinar os principios
basicos da Lei e manter o seu corpo de
colaboradores atualizado sobre o que
aleidiz, paraque oseuclientesesinta
seguro em fornecer os dados e para
que vocé tem uma base de dados
segura.

4, Impacto nos custos

Vocé pode ter custo com adequacdo
das dicas na sua empresa ou com
multas e penalidades, portanto é
melhor investir em prevencdo, para
proteger os dados do seu cliente e ter
uma base de dados segura, do que
arriscar sofreruma penalidade.

Lembre-se, a partir de agora, todos os
usudrios passam a ter o direito de
saber como as organizacdes coletam,
armazenam e utilizam seus dados
pessoais.

O ponto central da nova Lei é que
nenhuma Instituicdo pode utilizar os
dados de nenhum cidadao sem o seu
consentimento explicito. O texto
tambeém traz garantias para o usuario,
gue pode solicitar que seus dados
sejam deletados, revogar um consen-
timento, transferir os dados para
outro fornecedor de servicos, entre
outras acgdes. E o tratamento dos
dados deve ser feito levando em conta
alguns quesitos, como finalidade e
necessidade, que devem ser previa-
mente acertados e informados ao
cidadao.

Os artigos da LGPD sobre sancgdes
administrativas para quem desres-
peitar as regras de tratamento de
dados pessoais entram em vigor a
partir de 1° de agosto de 2021. As
punicdes podem chegar até 2% do
faturamento até o limite de 50
milhdes de reais.
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aminhando na fase de "Tirar do

Papel" tudo o que foi planejado, a

estrutura operacional instalada
possibilita o desenvolvimento de atividades
na forma organizada em Grupos de
Trabalho. Assim, desde julho do ano
passado até o momento, o Multiplic
conquistou a marca de nove (09) grupos de
trabalho e mais de noventa (50) voluntarios
ativos, que dedicam-se para elaboragdo de
projetos e debates para construgdo de
politicas publicas, contribuindo para o
progresso socioecondmico do nosso
municipio.
Os grupos formados, até entdo; Comité
Gestor, Multiplic Jovem, Multiplic Mulher,
Eixo de Educacao, Eixo de Servicos/Turismo
e as Camaras Técnicas: Educacdo
Empreendedora, Prazer, Osvaldo Cruz!, e as
recem-langadas, Artplic e Impulsionando
Jovens Carreiras.
Conheca o objetivo de cada Grupo de
Trabalho
Comité Gestor: Orgdo Administrativo do
MULTIPLIC, de carater consultivo, delibe-
rativo e de administragdo, que em nivel
estratégico articula e cria estrutura
favoravel para o desenvolvimento dos
trabalhos do Férum,
Multiplic Jovem e Multiplic Mulher:
Buscam a implementacao de politicas
publicas e privadas inseridas no contexto
das diretrizes do Plano Socioeconfmico que
visem a participacdo e integracdoc no
desenvolvimento econfimico, social e
cultural dos jovens e das mulheres.
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ESPACO MULTIPLIC:

Eixo de Educacgdo: Tem por objetivo
promover atraves de estudos e projetos,

solucdes para os problemas de desenvol-
vimento de Osvaldo Cruz, em sintonia com
as necessidades e aspiracdes |locais,
diretamente ligada a tematica de Educacao
Publicae Privada.

Eixo de Servigos/Turismo: Tem por
objetivo pramover através de estudos e
projetos, sclugdes para os problemas de
desenvolvimento de Osvaldo Cruz, em
sintonia com as necessidades e aspiracoes
locais, diretamente ligadas a cadeia
produtiva de Servigos em Turismo.

Camara Técnica Educacao Empreen-
dedora: Grupo de trabalho, organizado
pelo Eixo Educacdo, com objetivo de
desenvolver projetos e estudos com temas
especificos, previamente deliberados, neste
caso, a tematica esta direcionada a
proposta de: Causar impacto na renda
media do municipio por meio de gualifica-
¢ao profissional e estimulo ao empreende-
dorismo por oportunidade, alavancando a
sua posigdo regional para primeira coloca-
¢do, com vistas em desenvolver o projeto
para Educagdo Empreendedora em nivel
municipal.

Camara Técnica Impulsionando Jovens
Carreiras: Grupo de trabalho, identificado e
proposto através do Multiplic Jovem, gue
analisando as demandas do publico jovem,
tambeém relaciona-se ao Eixo de Educacdo,
com o objetivo voltado para o fortaleci-
mento e a formacdo de jovens para o
ingresso no mercado de trabalho e/ou

empreender, pautado pelo desenvelvimen-
to de competéncias técnicas e socioemocio-
nais. Verificando lacunas em suas
formacbes e propondo orientagdes
necessarias para potencializar o planeja-
mento das carreiras dos jovens envolvidos.
Camara Técnica Prazer, Osvaldo Cruz!:
Grupo de trabalho, organizado pelo Eixo
Servigos (Turismo), com objetivo de
desenvolver projetos e estudos com temas
especificos, previamente deliberados.
Neste caso, a tematica esta direcionada a
proposta de: Resgatar a histdria e as memao-
rias da cidade para que sejam conhecidas,
divulgadas e valorizadas por seus morado-
res. Sendo o objetivo a producdo de
material escrito e audiovisual que retrate, a
partir de diferentes perspectivas, o proces-
so histérico de desenvolvimento de
Osvaldo Cruz, com foco em estimular a
sensacao de pertencimento da populacao e
o levantamento de potenciais produtos
turisticos.

Cimara Técnica Artplic: Grupo de
trabalho, identificado e proposto através do
Multiplic Mulher, gue analisando as deman-
das do publico feminino, também relaciona-
se ao Eixo Servicos/Turismo, denominada
"Artplic”, o objetivo estara voltado para a
mobilizacao de mulheres para o desenvolvi-
mento do artesanato, com foco no
empreendedorismo feminino, com capaci-
dade de geracdo derenda.

FACA PARTE DO MULTIPLIC!

Venha multiplicar conosco!

multiplic.org




